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«lch hatte nie das Bediirfnis, gefallen zu miissen»

ZURICH Christa de Carouge — Designerin, Individualistin und Original

Christa de Carouge ist nicht nur
die bekannteste sondern auch
markanteste Personlichkeit in
der Schweizer Modedesigner-
branche. Mit ihren ausschliess-
lich schwarzen, wallenden Ge-
wandern setzte sie im schnell-
lebigen, auf magere Figuren
fokussierte Fashionbusiness ei-
nen Kontrapunkt und ist ihrem
Stil bis heute treu geblieben.

In Christa de Carouge's Domizil im
Ziircher Seefeld dominiert — wie soll
es denn anders sein — die Farbe
schwarz. Die Designerin trigt eine
raffinierte Eigenkreation aus plis-
siertem Stoff, waschbar und bii-
gelfrei, wie sie betont. Praktisch und
bequem aber trotzdem eigenwillig
und stilvoll miissen ihre Teile sein,
das ist ihr ganz wichtig. Kleider sind
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«La dame en noir» - Christa de Carouge
(Bild: ub)

fiir sie wie ein Haus: man wohnt da-
rin und soll sich beschiitzt und
wohlfiihlen. Markant ist die riesige
Hornbrille, welche auf ihrer Nase
thront. Die Haare sind seitlich ra-
siert und oben zu einer vorwitzi-
gen Tolle aufgetiirmt. Obwohl ihre
Erscheinung exzentrisch ist, be-
sticht sie durch ihre unkompli-
zierte und direkte Art ohne jegli-
che Attitilden. Man fiihlt sich so-
fort wohl in ihrer Gesellschaft. Beim
Interview schniiffelt Spaniel Sushi
(schwarz) an der Besucherin, der
Blick fillt auf den sparsam mob-
lierten Wohnzimmerbereich ohne
jeglichen Schnickschnack.

Die «Mode-Architektin»
Mit ihrer schnorkellosen Mode, die
auf streng geometrischen Formen
basiert, hat sich Christa de Carou-
ge iiber die Landesgrenzen hinaus
einen Namen gemacht. «Ich skiz-
ziere meine Modelle nicht wie eine
Modedesignerin sondern eher wie
eine Architektin», erklirt die heu-
te 77-Jahrige. Damit stach sie von
Anfang an aus der Masse heraus. Ih-
re Maxime «Der Mensch braucht
nicht viele Kleider, es miissen bloss
die richtigen sein» widerspricht
dem schnelllebigen Fashionbusi-
ness mit den stindig wechselnden
Trends. Berauschend findet sie die
heutige Mode nicht. «Wohin ich
auch blicke, ich sehe nur Déja-vus.
Es fehlt an Innovationsgeist, und
keiner hat den Mut, etwas Ver-
riicktes zu tun.» Schwarz ist fiir die
gebiirtige Baslerin alles andere als

eine Trauerfarbe: «Je nach Licht,
Faltenwurf und Stoff eines Kleides
hat es unzihlige Facetten», sagt sie.
Den Laden in Ziirich hat die De-
signerin zwar mittlerweile aufge-
geben, aber de Carouge ist noch vol-
ler Ideen. Sie forscht und tiiftelt an
einer neuen Kollektion mit dem La-
bel «Das schwarze Unikat». Die Ein-
zelstiicke sollen in personlicher Be-
ratung mit der Kundin oder dem
Kunden entstehen.

Gefallig wollte sie nie sein
Vor allem starke und selbstbe-
wusste Charaktere tragen Modelle
von Christa de Carouge. Men-
schen, die nicht mit der Masse
schwimmen und den Mut haben, aus
dem Durchschnitt herauszuste-
chen. Anpassung war fiir die De-
signerin schon in der Jugend ein
Fremdwort. In der Couture-Szene
behauptete sie sich als Aussensei-
terin und blieb ihrem Stil konse-
quent treu, ohne je verbissen oder
stur zu sein. «Ich hatte einfach nie
das Bediirfnis, gefallen zu miis-
sen», sagt de Carouge und fiihrt das
zu einem Teil auf ihre Familie zu-
riick. «Wir waren fiinf Kinder und
unsere Eltern férderten uns immer
in dem, was wir taten.» Mama, die
Schneiderin war, lehrte ihr das Klei-
derentwerfen und -nihen von der
Pike auf. Eine Ausbildung zur Gra-
fikerin inspirierte sie spiter fiir die
streng formalen Konzepte ihrer
Kollektionen. Seit 1965 ist sie in der
Modebranche titig. Mit ihrem Ex-
mann betrieb sie verschiedene

Boutiquen. Bis zur Scheidung. Sie
erinnert sich: «Ich ging iiber die Bii-
cher und beschloss, nur noch das
zu machen, was ich wirklich woll-
te». 1983 kam in Carouge/Genf ih-
re erste eigene Kollektion auf dem
Laufsteg. «Ich hatte von Anfang an
viel Zuspruch», erinnert sich die
kreative Modeschopferin mit dem
eigenwilligen Stil. Und fiigt hinzu:
«Man merkte, dass die Leute schon
lange auf etwas Konkretes und Ra-
dikales gewartet hatten.» Bald ver-
kaufte sich ihr Label nicht nur in
Ziirich und Genf sondern auch in
Stuttgart, Wien, Berlin und Diis-
seldorf. In der Schweiz kennt
praktisch jedes Kind ihren Na-
men. 2014 wurde ihre Biographie
in Buchform unter dem Titel
«Schwarz auf Weiss» veréffent-
licht (Romerhof Verlag).

Christa de Carouge mit ihrem Spaniel «Sushi» (Bild: ub)

Der inneren Stimme folgen
Einen Grossbetrieb strebte Christa
de Carouge trotz ihres Erfolges nie
an. Das Bigbusiness iiberldsst sie
gerne den anderen. Ruhm und Geld
bedeuten ihr nichts. Der grosste
Luxus ist fiir ihre Unabhingigkeit
und Zeit. «Ich bin stets meinem
Bauchgefiihl gefolgt», betont sie und
fiigt hinzu, «<man muss immer wie-
der neu den Mut finden, sich sel-
ber zu sein.» Fiir Individualisten
wird sie weiterhin Einzelstiicke
entwerfen, denn ihre Kreativitit ist
ungebrochen. «Wenn ich morgen
tot umfalle, liegt ein gliickliches
und erfiilltes Leben hinter mir, und
ich bereue nichts», sagt de Carou-
ge entspannt und man merkt: die-
se Frau ist mit sich selbst 100%ig
im Einklang.

Ursula Burgherr

Leistungsausweis und Spiegel der Eitelkeiten

ZURICH Who-is-Who-Herausgeber und «Promimacher» Eugen Baumgartner

Eugen Baumgartner ist He-
rausgeber der Jahrespublika-
tionen WW Who is Who in Zii-
rich und Basel. Anfanglich mild
belachelt, sind die Periodika
iiber Promis mittlerweile zu
beliebten Nachschlage- und
Sammelwerken geworden.

Die Reaktion bekannter Person-
lichkeiten auf das WW ist geteilt.
Kaum einer gibt zu, dass ihn das
Ranking um die 200 Prominenten
des Jahres interessiert, und er un-
bedingt dabei sein will. Manche las-
tern tiber das Magazin, in das es die-
ses Jahr Ex-Bachelor Gavric Vujo
geschafft hat und 2013 so dubiose
Gestalten wie Baulowe Walter Bel-
ler und seine Pelzmintel-sam-
melnde Frau Irina figurierten. Ge-
rade weil es polarisiert, macht das
WW von sich reden. Journalist und
Texter Eugen Baumgartner, der die
Idee fiir die Rangliste der Beriihm-
ten von Ziiri-Woche-Chefredaktor
Kari Liiond tibernommen hat, gibt
die Hochglanz-Fibel dieses Jahr in
Basel und Ziirich immerhin zum elf-
ten Mal heraus. In Ziirich erscheint
kommenden November die 8. Aus-
gabe. Das Inseratevolumen, durch
welches sich die Printprodukte fi-
nanzieren, ist gemiss Baumgartner
passabel. Er sieht sie mittlerweile
selbstbewusst als Nachschlagewer-
ke fiir kommende Generationen, die
einmal zu einer Institution werden
wie z.B. die goldene Bilanz.

Stille Schaffer und schrage
Vogel
Die Prominenten fiir das WW wiihlt
eine neunkopfige Jury aus, die sich
in Medien- und Gesellschaftsthe-
men gut auskennt und intensiv re-
cherchiert. «<Entscheidend fiir die
Aufnahme in unser Magazin ist,
dasseine PersonimlaufendenJahr
in irgendeiner Form einen Leis-
tungsausweis erbracht hat», er-
klart Baumgartner. Das Ranking
wird in Kategorien wie Enter-

tainment, Gastronomie, Hochfi-
nanz, Kommunikation, Sport,
Lifestyle, Newcomer und Politik
eingeteilt. Stille Schaffer, Mize-
nen oder Wissenschaftler, die ei-
ne neue Formel erfunden haben,
kommen genauso darin vor, wie
schillernde Figuren aus dem
Showbiz oder schriage Vogel, die
fiir besonders viel Klatsch sorgen.
Das war vor einiger Zeit auch Mil-
lionidrssohn Carl Hirschmann, den
man eigentlich nur aufgrund sei-

Der «Promi-Macher»: Eugen Baumgartner, Herausgeber der Who is Who-Magazine
in Ziirich und Basel Bild: zVg

ner amourdsen Eskapaden, Par-
tys und einem Gerichtsprozess
wegen Notigung kennt. «Promis
sind nicht automatisch Gutmen-
schen», meint Baumgartner, «es
geht uns zum einen um Leute, die
im laufenden Jahr etwas Speziel-
les erreicht haben; zum anderen
aber auch um Personen, die fiir
besonders viel Publicity und Wir-
bel sorgten und polarisieren.»

Warum er und nichtich?
WeristnominiertfiirdasWW? Und
warum gerade dieser und nicht ein
anderer, der es mehr verdient hit-
te? Christoph Blocher, Roman
Kilchsperger, Christa Rigozzi und
Sepp Blatter wurden in der neu-
en Ziircher Ausgabe rausgekippt.
Dafiir haben Miss Schweiz Do-
minique Rinderknecht, Buchau-
torin Charlotte Roche («Feucht-
gebiete») und Sexboxen-Initiant
Martin Waser Aufnahme gefun-
den. Auch Boutique-Besitzerin
Trudie Gotz hat es wieder einmal
geschafft — natiirlich wegen dem
«Taschligate» mit US-Talkmaste-
rin Ophra Winfrey; und Roger Fe-
derer, der zwar ein Basler ist, sich
aber in Herrliberg ein Stiick Land
gekauft hat. Durch die Aufnahme
ins WW werden Berithmte noch
etwas berithmter, und Menschen
mit innovativen Ideen in die Of-
fentlichkeit katapultiert. Baum-
gartner wird mittlerweile als «Pro-
mi-Macher» bezeichnet.

Release-Partys sind Kult
Rankings gibt es in allen Zeit-
schriften von der Bilanz (300
reichste Schweizer) bis zu Ma-
xim (100 sexiest women). Wett-
bewerbe scheinen ein menschli-
ches Urbediirfnis zu befriedigen
und sind gleichzeitig Spiegel der
Eitelkeit. «Auch wenn es die we-
nigsten zugeben, viele lassen sich
extra fiir unser Magazin von ei-
nem Profi-Fotografen ablichten»,
weiss Baumgartner. Je 10'000 Ex-
emplare erscheinen vom WW
Who is Who in Ziirich und Ba-
sel. Die Release-Partys gehoren
mittlerweile zu den begehrtesten
gesellschaftlichen Anlidssen in
beiden Stidten, an denen der
Champagner in Stromen fliesst
und viele Boulevard-Medien ihre
Aufwartung machen. Die Ver-
marktung der beiden Ausgaben
von WW bedarf intensiver Arbeit
und treibt Baumgartner fast das
ganze Jahr um. Auf der Website
www.ww-magazin.ch verfasst er
zudem zweimal wochentlich die
Prominenten-Kolumne  «Nach-
gefragt bei...». Und dann sind da
noch die vielen gesellschaftli-
chen Anlisse, an die der He-
rausgeber von Nominierten oder
noch zu Nominierenden einge-
laden ist... natiirlich ganz ohne
Absichten! Denn wer will schon
ins WW...?!

Ursula Burgherr



